


Am 24.10.2023 luden der Bezirk Unterfranken, die Landesstelle firr die nichtstaatlichen Museen in Bayern und die Regierung von Unterfranken
zum 38. Unterfrankischen Museumstag in Lohr a. Main ein.

Dieses Jahr ging es darum, wie Museum und Tourismus, ganz im Sinne ihrer Gaste, zusammenfinden kdnnen.

Es wurde nach den Wiinschen der Museen an die lokalen wie (Uber)regionalen Touristikerinnen und Touristiker und andersherum nach der
Bedeutung, die diese den Museen in ihrem Portfolio zuweisen gefragt.

Das Thema des 38. Unterfrankischen Museumstag lautete deshalb:

“Tourismus und Museum: Wiinsche, Ziele und Gelingfaktoren”

Die Moderation Gbernahmen:

* Dr. Stefan Kley (Landesstelle fur die nichtstaatlichen Museen in Bayern)
* Anne Kraft (Bezirk Unterfranken)

* Kathleen Regan (Regierung von Unterfranken)

Begleitet wurde der Unterfrankische Museumstag auf Instagram unter #MuseumstagUnterfranken.
Der vorliegende Reader enthalt das Tagungsprogramm, einen Tagungsbericht, die einzelnen Prasentationen und eine Vorstellung der

Rednerinnen und Redner sowie einen medialen Rickblick auf den Museumstag.
Zusammengestellt wurde der Reader von Thomas Ludewig.
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TAGUNGSPROGRAMM

ab 09:00 Uhr
Offnung des Tagungsraums

09:30 Uhr
Begrtifsung

09:45 Uhr
Grufswort
Sabine Sitter (Landratin Landkreis Main-Spessart)

10:00 Uhr

Einftihrung in das Thema

Dr. Martin Spantig (Landesstelle fir die nichtstaatlichen Museen in
Bayern)

10:15 Uhr
Keynote ,Franken — Kultur und Tourismus”“
Angelika Schaffer (Geschaftsfihrerin Tourismusverband Franken e.V.)

11:00 Uhr
Diskussion

11:30 Uhr
Mittagspause

ab 13:00 Uhr

Shortcuts jeweils 15 Minuten mit anschliefsender Diskussion

Barbara Grimm (Spessartmuseum Lohr) & Michael Seiterle
(Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.)

Dr. Niels Fleck und Nina Reinhardt (Museumsnetzwerk
,Burg.Museen.Bayern”)

Kirsten Wengmann (Netzwerk ,MuSeenlLandschaft Expressionismus®)

14:15 Uhr
Kaffeepause

15:00 Uhr

Flihrungsangebote

Spessartmuseum Lohr

Schulmuseum Sendelbach
Stadtfihrung mit Isolatoren-Museum



TAGUNGSBERICHT

Hannah Rothlingshéfer (Museen Schloss Aschach)

Zum 38. Unterfrankischen Museumstag luden der Bezirk Unterfranken,
die Landesstelle fir die nichtstaatlichen Museen in Bayern und die
Regierung Unterfranken am 25. Oktober 2023 nach Lohr am Main ein.
Das diesjahrige Thema der Tagung war , Tourismus und Museum:
Wiinsche, Ziele und Gelingfaktoren”,

Kathleen Regan, Regierung von Unterfranken, betonte in ihren
Begrillungsworten den Netzwerkgedanken der Veranstaltung. Ihr schloss
sich Dr. Stefan Kley, stellvertretender Leiter der Landesstelle fir die
nichtstaatlichen Museen in Bayern, an und verwies auf die gute
Netzwerkarbeit in Unterfranken. Darauf folgten GruBworte von Sabine
Sitter, der Landratin Landkreis Main-Spessart.

Dr. Martin Spantig von der Landesstelle fir die nichtstaatlichen Museen
in Bayern fUhrte anschlieRend in das Thema ein. Er betonte die
Wichtigkeit von Netzwerkarbeit und vernetztem Marketing fir Museen
und Tourismus. In seinem Vortrag bezog er sich auf die Erfahrung aus
dem Projekt ,,Museum und Tourismus®, das mit zehn Pilot-
Museumsnetzwerken aus dem gesamten Freistaat zusammenarbeitet
und stellte aus den Kooperationen resultierende Erfolge vor.

Angelika Schafer, die Geschaftsfihrerin des Tourismusverband
Franken e.V,, berichtete nachfolgend Uber die Arbeit von Franken
Tourismus und betonte die in Franken zu verzeichnenden
Touristenzuwachse der letzten Jahre, denn ,,auler Wellenbad in der
Nordsee konnen wir in Franken alles bieten!” In ihrem Vortrag
verdeutlichte sie die Wichtigkeit von Vernetzung zwischen Kultur und
Tourismus, nachhaltigen Marketingstrategien und Digitalen Themen.

Nach der regen Diskussion folgte die Mittagspause —ganz im Sinne
der Rednerinnen und Redner, denn, ein gemeinsames Mittagessen
zum Vernetzen ist als Tagesordnungspunkt immer wichtig!

Durch den zweiten Teil der Tagung fihrte Anne Kraft,
Sachgebietsleiterin Museum beim Bezirk Unterfranken. In finf
Kurzvortragen sollte die Zusammenarbeit von Museen und Tourismus
an konkreten Beispielen prasentiert werden.



TAGUNGSBERICHT

Hannah Rothlingshéfer (Museen Schloss Aschach)

Den Anfang machte Barbara Grimm, die Museumsleiterin vom
Spessartmuseum in Lohr am Main. Sie thematisierte die beiden
Bestandteile des Logos ihres Museums — Rauber und
Schneewittchenspiegel — und ging auf deren Werdegang sowie
Bedeutung flr das Spessartmuseum ein.

Michael Seiterle, Geschaftsfihrer des Tourismusverbands Spessart-
Mainland, ging der Frage nach: Erzahlt der Tourismus Marchen? Er
fUhrte aus, wie der Tourismus Bestehendes aufgreift, kombiniert und
kontextualisiert, um eine touristische Attraktion zu erschaffen. Am
Beispiel des Spessarts erlauterte er die touristische Verwendung von
Marchen in der Region.

Im Anschluss berichteten Dr. Niels Fleck und Nina Reinhardt tber die
gemeinsame Arbeit im Netzwerk Burg.Museen.Bayern. Dr. Niels Fleck,
Kurator bei den Kunstsammlungen der Veste Coburg, stellte das
Netzwerk und dessen derzeitige Mitglieder vor. Er ging auf das

angestrebte Ziel der Uberregionalen Wahrnehmung ein und wie dieses

erreicht werden soll.

Nina Reinhardt, Museum fur Franken in Wirzburg, stellte die
Instagram-Nutzung des Netzwerks vor: Welche Funktion hat
Instagram, welcher Content wird produziert und worin besteht der
Mehrwert.

Die letzte Rednerin des Tages war Kerstin Wengmann, die ein Best
Practice Beispiel aus Uber 10 Jahren Netzwerkarbeit vorstellte, das
Museumsarbeit und Tourismus miteinander verbindet. Das Netzwerk
,MuSeenLandschaft Expressionismus” bietet Besucherinnen und
Besucher die Moglichkeit Kunst des deutschen Expressionismus in
der Landschaft zu erleben, die die Kiinstlerinnen und Kinstler damals
inspirierte.

Zum Abschluss des Tages hatten die Teilnehmenden die Moglichkeit
an Fihrungen durch das Schulmuseum der Stadt Lohr, das
Spessartmuseum oder durch die Stadt Lohr mit dem einzigartigen
Isolatorenmuseum teilzunehmen.



EINFUHRUNG IN DAS THEMA

Ein Vortrag von Dr. Martin Spantig (Landesstelle fir die nichtstaatlichen Museen in Bayern)

Warum ist vernetztes Marketing fiir Museen im Tourismus
erfolgreicher? Und bietet extrem viele Moglichkeiten der
Zusammenarbeit?

Unter diesen Leitfragen gibt Dr. Martin Spantig einen kurzen Impuls
fir den 38. Unterfrankischen Museumstag. Seine Expertise basiert
dabei auf Erfahrungen aus fast finf Jahren im Projekt ,,Museum und
Tourismus”, das mit zehn Pilot-Museumsnetzwerken aus dem
gesamten Freistaat zusammenarbeitet.

@museeninbayern

& @LstfMBY

@LandesstelleBayern

Landesstelle fir die nichtstaatlichen Museen in Bayern

@@ https://museumsberatung-bayern.de/



Vernetztes Marketing fur
Museen und Tourismus

© Dr. Martin Spantig
Landesstelle fur die nichtstaatlichen Museen in Bayern



Kooperationsprojekt Museum & Tourismus

Ziel: Bayerns Museen als
Netzwerke erfolgreicher in den
Kulturtourismus integrieren
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https://www.medi-verbund.de/2017/09/aerztenetze-gruendung-mvz/symbolfoto-netzwerk-mit-chrom-kugeln-450x300/

Kooperationsprojekt Museum & Tourismus
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Verlangerung des Projektes von 2024 bis 2026

Erweiterung: aus Museum & Tourismus wird

Denkmal, Museum, Tourismus und Lebenswelt

Bayern
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Zehn thematische Pilothetzwerke,
die sich mehr Nachfrage im Tourismus wunschen:

1. Kultur und Genuss in Franken

2. MuSeenLandschaft Expressionismus

3. ROmermuseen am bayerischen Donaulimes

4. Allgauer Museen fur Familien

5. Zeitgendssische Kunst in der Oberpfalz

6. GlasMuseen in Bayern

7. Freilichtmuseen in Bayern

8. Antike in Bayern

9. Museen inklusive in Bayern

10. Mittelalter und Renaissance auf Burgen erleben

.

Bayern

\/ Museum & Tourismus |



Es geht um Kooperations-Entwicklungsprozesse

Leitlinien im Projekt:

« Gemeinsam lernen

« Gemeinsam planen

« Gemeinsam werben

« Gemeinsam reflektieren

« Gemeinsam kommunizieren

Bayern

Foto: Symbolfoto Netzwerk mit Chrom-Kugeln 450x300 - MEDIVERBUND (medi-verbund.de)
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Warum begleiten wir keine einzelnen der 1200
nichtstaatlichen Museen in Bayern?

Vorteil Kooperation:

« Nachhaltige
Arbeitsteilung in
Museumsnetzwerken
fordern

« Kleine und mittlere
Museen vor
Uberforderung schitzen

Museumsnetzwerk

« Netzwerke lassen sich
besser im Tourismus

vermarkten

Bayern

\/ Museum & Tourismus |

touristische

Packages




Moglichkeiten Kooperation mit Tourismus

Storytellings fur Tourismus mit
Gegenwartsanker Gemeinsame Websites

Museumsverantwortliche, die auf der
Webseite der Destination auch die Region empfehlen

Fotoshootings flr
Tourismusmarketing
Podcasts

Influencer-Reisen Gemeinsame Kampagnen
auf Instagram

Schulungen

Bayern



Moglichkeiten Kooperation mit Tourismus

Storytellings fur Tourismus mit TOU rism usrelevante
Gegenwartsanker
Sermei _ Pressemeldungen
emeinsame Websites

o Pressekonferenzen
Museumsverantwortliche, die auf der ] ]
Webseite der Bayern Tourismus Marketing im 1 nfO—PO| Nt

auf Deutsch und Englisch erzahlen

Fotoshootings fur EntW|Ck|ung GernnSplele
Tourismusmarketing .
Videogame

Angebote auf touristische
Buchungsplattformen bringen

Schulungen
Podcasts

Influencer-Reisen

Gemeinsame Kampagnen
auf Instagram

Video in Gebardensprache

Beschaftigung mit KI

Beschaftigung mit

Bayern Tripadvisor und Wikipedia



Know-how fur Tourismus und alle Museen in Bayern

 Website mit Kooperations-Liste
« Beitrage zu den Netzwerken in museum heute

« Postings auf LinkedIn

r ) |

Bayern



Was ist generell das Wichtigste
Im vernetzten Tourismus-
marketing fur Museen?



Was ist generell das Wichtigste im
vernetzten Tourismusmarketing fur
Museen?

Gesprache auf Augenhohe.

Und: Dran bleiben.



Zum Schluss die allerwichtigste (und
standig zu wiederholende!) Arbeit im
Projekt ,Museum & Tourismus" ganz
In zwel touristischen Bildern:



.

Bayern

‘/ Museum & Tourismus

Quelle: https://t3n.de/news/3d-drucker-korallenriffe-oekosysteme-retten-1470092/



Perspektivveranderung als Voraussetzung fur Tourismusmarketing

Danke fur Ihre Auftmerksamkeit

Bayern

Quelle: https://t3n.de/news/3d-drucker-korallenriffe-oekosysteme-retten-1470092/



DR. MARTIN SPANTIG

Foto: Martin Spantig

Martin Spantig studierte Kunstgeschichte, Germanistik und Philosophie
und promovierte Uber "Kunst und Konsum® an der Universitat zu Koln.
Er war am Museum Ludwig in Kéln, in der Kulturtourismusforschung
und bei Bayern Tourismus Marketing tatig, bevor er Projektleiter von
"Museum und Tourismus" wurde, einem Kooperationsprojekt von
Bayern Tourismus Marketing und der Landesstelle fur die
nichtstaatlichen Museen in Bayern.

@martinspantig



KEYNOTE , FRANKEN — KULTUR UND TOURISMUS"

Ein Vortrag von Angelika Schaffer (Geschaftsfiihrerin des Tourismusverbands Franken e.V.)

Angelika Schaffer bietet einen statistisch basierten Uberblick (iber die
Tourismusregion Franken. Wie viele Touristen kommen im Jahr
hierher? Was fur Aktivitaten gehen sie nach? Und wie grofs ist ihre
wirtschaftliche Bedeutung fir Franken? Im Anschluss stellt sie
anhand ausgesuchter Einzelbeispiele erfolgreiche Marketings- und
Netzwerkarbeit in Franken vor.

@frankentourismus

& @VisitFranconia

@VisitFranconia
@TVFranken

Tourismusverband Franken e.V.

@b https://www.frankentourismus.de/
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Franken -
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* 730 Mitglieder
> davon rund 600 Kommunen / Landkreise
> Mitgliedschaft beim Tourismusverband
Franken mit Zuordnung zum entsprechenden
Tourismusgebiet

+ 16 Tourismusgeblete
Gliederung unabhéngig von Verwaltungs-,
Bezirks- oder Landergrenzen, sondern nach
landschaftsbezogenen Gesichtspunkten

» 25,3 Mio. Ubernachtungen in Franken (2019)

« jeder 5. Gast kommt aus dem Ausland

« 10,4 Milliarden Euro Umsatz pro Jahr werden
durch den Tourismus in Franken generiert

« Beschiftigungseffekt: ca. 166.300 Arbeitsplitze

« Umsatzausfall durch Corona im Jahr 2020:
Rund 4 Milliarden Euro!

2
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« Mitgliederstérkster und grofter (ca. 33.000 km?
Flache) Regionaler Tourismusverband in Bayern

« GroRte Dichte an mittelalterlichen Stédten in Deutschiand
» Gréfte Brauereidichte in Europa

- Sehr enger Austausch und hervorragende Zusammen-
arbeit mit den verschiedenen Ebenen (Ort-Gebiet-Verband)

- Innovative Marketingarbeit (z.B.: Themenorientierung,
Qualitit, Digitale Kandle, Storytelling, Bewegtbild)

» Grenziiberschreitende Zusammenarbeit
(z.B. MainRadweg: Franken und Hessen)

« Fokus auf Weiterbildung / Digitalisierung / Nachhaltigkeit
Qualitdtsverbesserung / Marketing / Vernetzung
Bsp: TourismusNetzwerk Franken

franken B
Ltounsmus

« Drei Séulen des Tourismus in Franken:

> Erholungstourismus (16 Gebiete)

> Stadtetourismus und Geschéftsreisen
(Arbeitsgemeinschaft ,Die Frankischen Stédte” (15))

> Kur- und Gesundheitstourismus (19 Kurorte und
Heilbader im Gesundheitspark Franken)

« Themenbezogene Maltnahmen, z.B.
> Radfahren (MainRadweg, RegnitzRadweg etc.)
> Wandem (Frankenweg, Frankischer Gebirgsweg etc.)
> Kulinarik (Franken — Wein.Schoner.Land!, Franken —
Heimat der Biere, GenieRerland Franken)
> Kultur / Veranstaltungen
> Familien
> Gesundheit / Kur

« Jahresthemen

> z.B. ,Shalom Franken — Begegnungen mit der
judischen Kultur*

> Landesausstellungen




Quelle: dwif, 2019, 2021 /

mw.f_rankentourismus.de | &

Eckdaten FrankenTourismus

Wirtschaftsfaktor Tourismus in Franken 2019
Bruttoumsatz: Ubernachtungsgéste + Tagesbesucher

Bruttoumsatz durch den Tourismus: 10,4 Mrd. Euro

- Ubernachtungstourismus 3,9 Mrd. Euro

- Tagestourismus 6,5 Mrd. Euro
Verteilung des Umsatzes:

- Gastgewerbe 4,8 Mrd. Euro

- Einzelhandel 3,6 Mrd. Euro

- Dienstieistungen 2,0 Mrd. Euro
Bezieher Primareinkommen: 166.300 Personen

Umsatzausfall Franken 2020 durch Corona: rund 4 Milliarden Euro!
(76,2 Mio. Euro pro Woche)

2019, 2021

A
franken

Ltourismus
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Franken 2019:
Bayern 2019:
Deutschland 2019:

Franken 2020:
Bayern 2020:
Deutschland 2020:

Franken 2021:
Bayern 2021:
Deutschland 2021:

Franken 2022:
Bayern 2022:
Deutschland 2022:

i
l'ﬁ_ www.frankentourismus.de | 6

Eckdaten FrankenTourismus | Ubernachtungszahlen der Jahre 2019 — 2022

25.359.212 Ubemachtungen / + 0,7 %
100.911.480 Ubemachtungen / + 2,2 %
495.615.504 Ubernachtungen/ + 3,7 %

14.925.908 Ubernachtungen / - 41,2 %
59.962.427 Ubernachtungen/ - 40,6 %
302.313.250 Ubernachtungen / - 39,0 %

15.908.523 Ubernachtungen / + 6,6 %
60.969.813 Ubernachtungen/ + 1,7 %
310.245.187 Ubernachtungen/ + 2,6 %

23.280.437 Ubernachtungen / + 46,3 %
92.267.961 Uberachtungen /+51,3%
450.706.887 Ubernachtungen / + 45,3 %

7oA
i

franken =

Ltourismus
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Tétigkeitsfelder:
- Kommunikation

- Marketing / Digitalisierung

- Qualitatsoffensiven / Nachhaltigkeit
- Marktforschung

- Mitgliederservice

Kommunikation:

L i - Interessensvertretung
- Destinationsmarketing
(unabhingig von Verwaltungsgrenzen, lénderiibergreifend) - Kooperationen
- Themenmarketing o
(Stadte/Kuitur, Kulinarik, Wandern, Radeln, Wellness, etc.) - Weiterbildung / Workshops
- Jahresthemen - Und vieles mehr!

[Recap-Clip 2022: www.tourismusnetzwerk-franken.de/news/Jahres-Zusammenfassung-2022/ ]

]
franken@ [
l_tounsmus
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Tatigkeitsfelder FrankenTourismus franken

Ltourismus

Erfolgsfaktoren FrankenTourismus:

Vertrauensvolle und veridssliche Zusammenarbeit mit den
frankischen Leistungstrdgem und Partnern / Gebieten
Reichweitenstarke Kommunikationsschienen gemeinsam nutzen
Biindelung von Angeboten

Synergieeffekte nutzen / Vemetzung

Innovative Marketingarbeit

Nachwuchsforderung: ,Frankens Junge Touristiker*
TourismusNetzwerk Franken: Informationsportal fir Mitglieder
Frankische Tourismus Akademie: Weiterbildung zu aktuellen Themen

Ausgewogene Beriicksichtigung aller Themen und Organisationen in Franken

insbesondere auch im landlichen Raum

Al
E«;vwm.frankenmurdsmus,de { 10 il
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Effekte durch den Tourismus in Franken franken
tourismus

Steigerung der Lebensqualitit und -zufriedenheit der Einheimischen durch
Weiterentwicklung der drtlichen Angebote (z.B. Kulturangebote, Veranstaltungen etc.)
Verbesserung der ortlichen Infrastruktur (z.B. Wanderwege, Gastronomie etc.)
Erhdhung der Attraktivitat der Kommune fiir Unternehmensansiediungen
Erhohung der Attraktivitat der Kommune fiir die Gewinnung von
Arbeitskraften (lebenswerte Standorte)

Tourismus als Querschnittsbranche hat positive Auswirkungen auf andere
Branchen (Bauunternehmen, Handwerk, Busunternehmen, Grafikagenturen etc.) &
Sicherung von ortsgebundenen Arbeitsplétzen

Sicherung der Wirtschaftskraft

Erhalt von Traditionen

Foérderung von Austausch, Verstandnis und Weltoffenheit
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50 Jahre Frankenwald — die ,griine
Krone Bayerns “

v 30 Jahre UNESCO-Welterbe,
Bamberg

v 275 Jahre ,Markgrafliches
Opernhaus®, Bayreuth

v Deutscher Evangelischer Kirchentag,
Nirnberg

v Nachhaltiger Urlaub in Franken
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Franken aktiv: Radfahren
Franken aktiv: Wandern
Franken ,,Kulinarik"
Franken Stédte / Kuitur
Franken ,Erlebniswelten”

Gesundheitspark Franken

v Vv ¥ Vv VYV V¥V

Franken Sonderthemen

=y
| franken ,
Ltcn.frlsmus

Franken - Kulturelle Entdeckungsreise.

Kslturtand Franken

» Erfolgreiche Erstauflage
in 2023

» Schwerpunkte:

- Highlights

- Jahresthemen

- Tipps

- OPNV Anbindung

1
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Marketing — Reformation und Revolution, Schwerpunktthema 201

A
franken
Ltournsmus

::?m‘:nﬂm el Reformation
500 Jahre — N~
Reformation
(2017)
Martin Luther
in Franken

Marketing — Schwerpunktthemen

Auswahi Aktionen bei denen das Schwerpunktthema beriicksichtigt wird:

- Broschiiren

- Landing-Page
- Umfassende Darstellung im Urlaubsmagazin Franken

- Zahlreiche Broschiiren des Tourismusverbandes Franken
- Pressearbeit (Der FrankenReporter)

- Journalistenreisen

- Website

- Pressekonferenzen

- Messen im In- und Ausland
- Roadshows

- Workshops

- SocialMedia

m&aﬁkentourismus.de | 18
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Marketing — UNESCO

- Markgrifliches Opernhaus, Bayreuth

- Obergermanisch-Raetischer Limes

- Wiirzburger Residenz

- Bamberger Altstadt

- Bad Kissingen als eine der
Great Spa Towns of Europe (11)

Von den 10 Bayerischen UNESCO-Welterbestétten liegen 5 in Franken: _

=y
franken
tourismus

%kﬁntouﬁsmus.de | 19
19
Marketing — FerienstraBen franken
Ltounsmus
Romantische StrafRe
Wiirzburg-Filissen:
460 Kilometer
ilteste FerienstralRe Deutschlands
Burgenstralle
Mannheim-Bayreuth:
770 Kilometer
rund 60 Burgen und Schlésser
¥ e A | E
wﬁankentouﬁsmusvde | 20
20
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Marketing — Weihnachten franken
i _tourismus

Knapp 400
Weihnachts- und
Wintermirkte auf
der Website

e

- \
E‘z_wﬂankantourismus.de | 21
21

Marketing — Urlaubsmagazin Franken franken
tourismus

Verkniipfung Print und Bewegtbild

E Www.frankentourismus.de | 22

22




Marketing — Urlaubsmagazin Franken franken

Ltourismus

Feier
die
Kultur

Urlaubsmagazin

——————

E@w\uﬁankentourismus‘de | 23

23

el
franken

Marketing — Urlaubsmagazin Franken |
tourismus

16 Seiten
Kulturtipps

E;;U Wwww.frankentourismus.de | 24

24



| Marketing — Rechercheideen fiir Medien |
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v Erieber » Kuftur

Kultur in Franken

Kultur In Franken: Das ist das. Ergebnis, das dieser
‘schichte hervorgebrachit hat. Heute bilden die histori:
Kunst und Konzerte.

Romer und Rutter, Kaiser und Kaufmanner beeinflussien cen veriau® cer Geschichte in Tranke unc damit ie friakische Kultur und Le-
bensart, Davan zeagen untes anderem die prachivatien Burgen und Scwiissai im gensusa wie die Ginf UNESCO-
Welterkastasion.

Auf eine Zeitseise Turtick in die Aatike und ins Mittelaltes. in frefe Reichsstadte unc cracrtige aisidenzen oegict man sich mit der G-
‘schichte FzanKans, hier entdeckt man alcht nur oie Spuren A Lhars, sonden auct, die fidische identitht der Region. Odec man
folgt einer der i roitten Hinein in die Kuttit,

Die Geschichte sinzeinet Stadte. alier Trau.uoven, vin Handwetk ura Technik erzahten cie Muspen Jn Franken anscha.ch und tebendig
Volier teben Zeigl slch asch cer Misikzavbes Frankan. unte: dessen Dach Veranstaltungsigihen vereint sio, die sich durch besonders
hotie Qualizht und eln suBergendhntiches Ambiente auszeicrnen,

der Vbtker in einer

frilherer Zeiten ei Kullsse fiir

el
franken \

Ltourismus

Uber 300 Museen
auf der Website
mit Beschreibung
und direkter
Verlinkung




Marketmg — Website FrankenTourismus
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el
franken

Ltourismus

Gerne Texte, Bilder
oder auch die
Offnungszeiten
priifen!

Marketing — Website FrankenTourismus

frunen B — !
toumas P

» Digeaies mvisntand pranien |

Frankens Vielfalt digital erkunden
Touren durch die Urlaubsgebiete Frankens, s:mbsuv und Burgen, die fr genzer Pracht strahten sowis jede Menge Wissen-

wertes etwa sus den - und das altes bequem filr zu Hause oder fiir unterwefs? Herz-
tich Wiitkommen im Dightalen Retseland Franken!
Vieiz de: frdkische Stavte und Uriaucstegionen bieten stnon vor cer Reise i iealiciien Formater

an. 0 Reisetpps, 350°-Ansichten oder ¢ine digiafe Stadtfyhrang - ey wesden die erstan Endrucke aus ranken lebsadig, thenso pia-
Angebot. Gieich ob Audioguides

servizyen sich die fiinkischen Musoen cnd Froizelteis amline it e
ooen Videomtschnitle - beim Stabern dyrch die breite Auswaht ist fur jeden das Richtige daber!
Ganze frinkisco U £ ‘et man s er. dighalen Due Felsen der Frankischen Schareiz dee Goties
der Hasberge in die Vielfalt Feankens beginnt schon daneim!

e Gie einmaiige

w.frankentourismus.de | 28
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franken

Ltourismus

Uber 150 Digitale
Touren wie

beispielsweise
Stadtrundgénge oder

Museumsfiihrungen

28




Marketing — Website FrankenTourismus

abs auch Reve Events mit

: Wirnberg, - Kicchon o K-
3 um-mw a Schibasers, i Hohlen oder unter trebtun Himomal: Das W s Musizavber Franken, Alle Vevan-
g - gz iich, ot Kl s, Swing oder Sock 4t Sec Pragrams st~ pichven i durch e
ond s

s G Suchibes kunnes: Sie 40 atten

e
franken

Ltourismus

Uber 100 Veranstaltungen,
die das Siegel ,,Musik-
zauber Franken“ tragen

Marketing — Highlights 2024

franken e

Ltourismus

750 Jahre ,Reichsstadt Rothenburg
ob der Tauber”

650 Jahre Bad Steben

70 Jahre Burgenstralie

20 Jahre ,Theater der Schatten®,
Bamberg

50 Jahre Naturpark HalRberge
1.000 Jahre Todestag von Kaiser
Heinrich Il, Bamberg

30

15
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Marketing — Beispiele Angebotsgestaltung / Zusammenarbeit

- Erstellung eigener Homepage
- Enge Zusammenarbeit / Austausch mit értlicher Tl
- Gastronomie integrieren
- Routen / Touren entwickeln
- Besondere Fiithrungen (Themen, Uhrzeit)
- Kommunikation der weiteren Angebote vor Ort
- Nutzung digitaler Formate (z.B. virtueller Rundgang, digitale Touren)
- Online-Buchbarkeit

- Museums-Mobil ;
mﬁankentmdsmus,de | 31 h

31

Marketing — Beispiele Angebotsgestaltung / Zusammenarbeit franken &

Ltourismus

- Nutzung SocialMedia-Kandle (Schulungen durch Ti, Frinkische Tourismus Akademie)
- Meldungen fiir monatlichen Pressedienst TV Franken (Zulieferung erfolgt liber Mitgliedsort)

- Rechtzeitige Kommunikation besonderer Ausstellungen fiir die Aufnahme ins
Urlaubsmagazin Franken und / oder in den Pressedienst ,,Der FrankenReporter*

- Museen sollten Tourismus mitdenken und Tourismus sollte Museen mitdenken

(= friihzeitiger Austausch / Einbindung)
- Gemeinsame Veranstaitungen (Sommerfest Tl / Tourismusgebiet im Museum)

- Kombination Museum mit Wander-/ Radtour und Genuss

- Zusammenarbeit und gemeinsame Angebotsgestaltung mehrerer Museen und
anschlieRende Vermarktung des Produkts durch die touristischen Partner

S eww. frankentourismus.de | 32

32
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Marketing — Beispiele Angebotsgestaltung / Zusammenarbeit {ranken
ourismus

- Enge Zusammenarbeit / Austausch mit Bildungseinrichtungen
- Integration der Museen in Stadtfiihrungen

- USW.

E; i rjww.frankentourismus.de | 33

33

Marketing — Beispiele Angebotsgestaltung / Zusammenarbeit franken

‘_tourismus

VIERTELJAHRESPROGRAMM Vierteljahresprogramme des Germanischen
Nationalmuseums Niirnberg:

Rubrik ,,Zu Gast in Niirnberg“
- Hinweis auf CTZ Niirnberg

- Ubernachtungsméglichkeiten
- Gastronomie

- Erreichbarkeit (OPNV)

- Barrierefreiheit

17
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Marketing — Angebotsgestaltung franken £

Ltourismus

RegelmaBige Austauschrunden / Netzwerkbildung
- Netzwerk Kultur und Genuss (TV Franken und Tourismusgebiete sind eingebunden)

- Industriekulturregion Nordbayern (TV Franken Beiratsmitglied)

Eigentlich ist es ganz einfach:

Reden, reden, reden - und zwar Miteinander

=
“ S W frankentourismus.de | 35
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TourismusNetzwerk Franken — Mitgliederservice franken
tourismus

TourismusNetzwerk Franken inkl. E-Learning-Module und Chat-Funktion

franken B

Informations-Datenbank
zu allen Fragen rund um den Tourismus in Franken.

i = dl e A ! &

Basis- intormationen Weiterbiigung - Statistiken | Stsuien Termine New Som bty Cottentafiege
FrapuarToismus Wissenswerter

i www frankentourismus.de | 36 . =243

36
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TourismusNetzwerk Franken — Mitgliederservice
tourismus

Kursprogramm der Frankischen Tourismus Akademie 2022

01.06.2022:  Fithrungskompetenz fiir erfahrene Fiihrungskrafte (Préasenz)
25.07.2022: ZeitgemiRe Pressearbeit im Tourismus (Présenz)

28.09.2022:  Instagram im Tourismus (Prisenz) I
12.10.2022: BayernCloud, Open Data, Knowledge Graph (digital) e

vV V VYV

i

Zeetilikat
(2

| tst
4 “

Kursprogramm der Frinkischen Tourismus Akademie 2023:

|

04.07.2023:  Nachhaltigkeit und Kommunikation im Tourismus

11.07.2023: Vom Zeitmanagement zur Zeitkompetenz

18.10.2023:  Touristische Websites — User Experience und Websitestruktur
27.09.2023:  Zielfilhrende Zusammenarbeit mit Bloggern und Influencern

vV VVYV

infos: TourismusNetzwerk Franken: www.tourismusnetzwerk-franken.de B
@.ﬁankentourismus.de | 37 _
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MarketingmaBnahmen 2022 | Auswahl franken &

,_tourismus

RECAP

PRESSE[{dHN =<

45.000

FOLLOWER*INNEN
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E‘Wwwﬁiankeniuuiabu':ub.du | 36 i
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Recap 2022

39

™ . A
Vielen Dank fiir Ihre Aufmerksamkeit! franken
Ltounsmus

Tourismusverband Franken
Pretzfelder Strafte 15

90425 Nirnberg
info@frankentourismus.de
www.frankentourismus.de

”.W{rankentourismus.de | 40
40
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ANGELIKA SCHAFFER

Angelika Schaffer hat ihren Abschluss als Diplom-Betriebswirtin mit
Schwerpunkt Tourismus an der Hochschule Kempten absolviert.

Seit 1991 arbeitet sie beim Tourismusverband Franken e.V. und ist seit
2018 Geschaftsfihrerin.



SCHNEEWITTCHEN, SPESSART-RAUBER & CO —
WIE DER TOURSIMUS MARCHEN ERZAHLT

Ein Vortrag von Barbara Grimm (Spessartmuseum Lohr) & Michael Seiterle (Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.)

Der Vortrag von Barbara Grimm beleuchtet Hintergrund, Werdegang
und Bedeutung der zwei Symbole, die das Spessartmuseum und sein
Thema ,,Mensch und Wald” im Logo verkorpern. Dazu zahlt der
sogenannte Schneewittchenspiegel als Zeugnis der Lohrer
Glasherstellung aus dem 18. Jahrhundert und der sogenannte
Spessartrauberkopf mit Schlapphut, der 1985 vom Lohrer Kinstler
Jan-Peter Kranig gestaltet wurde.

Michael Seiterle wird sich auf Marchenspurensuche im Spessart
begeben. Dort trifft man nicht nur auf Schneewittchen, sondern auch
auf Raubergeschichten und v.a. auf die Brider Grimm, die einen Teil
ihrer Jugend im Norden des Mittelbegebirges in Steinau an der
StralRe verbracht haben. Marchen haben auch nach Jahrhunderten
nichts von ihrer Faszination verloren und ziehen noch heute Gaste
aus aller Welt an. Grund genug fir den Tourismus, die
(vermeintlichen) Marchen-Spuren im Spessart zu inszenieren und
erlebbar zu machen.



Schneewittchen,Spessartrauber & Co:
Wie der Tourismus in Lohr am Main
Marchen erzahlt

Teil 1 — Barbara Grimm:
Taroffner seit bald 40 Jahren und
keine Rente in Sicht:

Rauber und Schneewittchen

im Spessartmuseum

im Schloss zu Lohr a. Main






Wie ein Rauberwald gemacht wird

Am Anfang war ein Dichter:
Wilhelm Hauff (1802-1827)



Inszenierung ,, Das Wirtshaus im Spessart” in der
Rauberabteilung des Spessartmuseums



Die Werbefiguren des Landkreises Main-Spessart von 1977 — 2009:
Spessartrauber und Winzerin flankieren Landrat Armin Grein,
Landrat 1984 - 2008



Polizeiakte zum Raubtberfall
am 13. November 1787

im Stadt- und Stiftsarchiv
Aschaffenburg






Die Vater des Lohrer Schneewittchens: Schuhmachermeister Helmuth Walch, Apotheker
Dr. Karlheinz Bartels und Museumsleiter Werner Loibl auf einer Zeichnung von Roland Schaller



Schneewittchenkabinett
im Spessartmuseum



Texttafel zum Lohrer Schneewittchen im Spessartmuseum



BARBARA GRIMM

Barbara Grimm schloss 1987 ein Studium der Volkskunde,
Kunstgeschichte und Neueren Deutschen Literaturwissenschaft an der
Universitat Bamberg mit dem Magister Artium ab.

Seit 1988 ist sie im Spessartmuseum Lohr tatig. 1995 wurde sie
stellvertretende Museumsleiterin und 2016 regulare Museumsleiterin.

@spessartmuseum
@Spessartmuseum

@i https://spessartmuseum.de/de/home




Schneewittchen, Spessart-Rauber & Co
Wie der Tourismus Marchen erzahlt

25. Oktober 2023

Lohr a.Main — Michael Seiterle



Spessart-Mainland




Der Spessart ...

Bayern/ Hessen | Rauber gutes Essen
[Liselotte Pulver | £ schsner uriaub
Landschaft Berge -
-oes VIET Wald
|Wirtshaus|im Spessa
wandern werao

Kultur / Museen Iangweilig

: Heimat

Schloss Mespelbrunn




Erzahlen wir Marchen?




Wie erzahlen wir Marchen?




Steinau an der Stralse




Steinau an der Stralse




Schneewittchenstadt Lohr a.Main




Schneewittchenstadt Lohr a.Main




Schneewittchenstadt Lohr a.Main




Spessart-Rauber







MICHAEL SEITERLE

Michael Seiterle ist ausgebildeter Volkswirt.

Er ist GeschaftsfUhrer des Tourismusverbands Spessart-Mainland e.V.
und zusatzlich Lehrbeauftragter fir Tourismusmarketing an der TH
Aschaffenburg. Er verfasst aullerdem als Autor Reiseflhrer Gber den

Spessart.
@spessart_tourismus
@SpessartMainland
@spessart-mainland347

Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.

@@ https://spessart-mainland.de/startseite.html



https://spessart-mainland.de/startseite.html

MITTELALTER UND RENAISSANCE AUF BURGEN ERLEBEN —
DAS NETZWERK BURG.MUSEEN.BAYERN

Ein Vortrag von Dr. Niels Fleck (Kunstsammlungen der Veste Coburg) & Nina Reinhardt (Museum fiir Franken)

Sie thronen hoch oben und faszinieren schon von weitem:
herrschaftliche Burgen und machtige Festungsanlagen.

Das Netzwerk BURG.MUSEEN.BAYERN md&chte Reisende dazu
inspirieren, sich auf eine Rundfahrt durch Bayern zu begeben, um
Mittelalter und Renaissance hautnah zu erleben. Burghausen,
Coburg, Grinwald, Landshut, Passau und Wirzburg bieten eine
faszinierende Verbindung von Erlebnis, Natur und Kunstgenuss, an
deren Vermittlung die Burg.Museen.Bayern mitwirken mdchten.
Dr. Niels Fleck und Nina Reinhardt berichten von der gemeinsamen
Arbeit im Netzwerk und richten den Blick auf Vorteile,
Schwierigkeiten und Gelingfaktoren gemeinsamen Marketings.

@burg_museen_bayern

@3 https://museen-in-bayern.de/burgen-erleben



Mittelalter und Renaissance auf Burgen erleben

Das Netzwerk Burg.Museen.Bayern

Dr. Niels Fleck
Kunstsammlungen der Veste Coburg

Nina Reinhardt M.A.
Museum fir Franken



BURG.MUSEEN.BAYERN — DER KONTEXT

Burgen-Netzwerke existieren bereits in groBerer Zahl, bspw. Die Burgenstral3e, die auch durch Teile Bayerns fiihrt, aber mit
770 km Gesamtlange vom Umfang her ausgereizt sein dirfte. Die Burg.Museen.Bayern bilden hier eine speziell auf den
Bayern-Tourismus ausgerichtete Erganzung. Das Netzwerk entstand 2019 im Rahmen des Projekts Museum und Tourismus.

Die aktuell finf Netzwerk-Partner sind Burgmuseen mit tGberregionalem Anspruch, beheimatet auf touristisch stark
frequentierten Hohenburgen — regionalen Wahrzeichen. Getreu dem Netzwerk-Motto , Mittelalter und Renaisscance auf
Burgen erleben”, setzen die Burg.Museen.Bayern auf lebendige und interaktive Vermittlungsprogramme.


https://www.burgenstrasse.de/Home.html
https://museen-in-bayern.de/burgen-erleben
https://museumsberatung-bayern.de/tourismus

ERFOLGE ERZIELEN MIT GERINGEN MITTELN !I?

Am Anfang stand die...
(1) Arbeit an der digitalen Sichtbarkeit der Netzwerk-Partner

Im Blickpunkt steht nun der...
(2) gemeinsame Auftritt / Marketing als Netzwerk

Wie steht es mit...
(3) Social Media — Pflicht oder Kiir?



1. DIGITALE SICHTBARKEIT
DER NETZWEKPARTNER

// Wikipedia
// Tripadvisor
// Get your Guide



WIKIPEDIA

Geschult durch und mit weiterer Unterstlitzung von ehrenamtlichen
Mitarbeitern des WikiMUC entstanden auf Wikipedia erste Artikel zu
den am Netzwerk beteiligten Museen.

Ein ausfihrlicher, ansprechender Artikel mit neuen Abbildungen kann
eine gute Visitenkarte’ fir ein Museum sein. Zwar darf er nicht
werblich verfasst sein, aber die Relevanz des Hauses (auch per Name-
dropping), wichtige Ausstellungen und Publikationen, Schwerpunkte
der Museumsarbeit, jingere Neugestaltung von Ausstellungsbereichen
etc. lassen sich — dhnliche wie bei einem Gutachten — hervorheben.

Wichtig: die Beachtung der Wikipedia-Richtlinien (lexikalische, nicht
werbliche Sprache, Quellenbelege fiir alle Aussagen etc.). Jeder kann
schreiben, muss seine Beitrage aber gut argumentieren kénnen. So
kann man auch fehlerhaften Anderungen durch Dritte entgegenwirken.



https://de.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:WikiMUC
https://de.wikipedia.org/wiki/Kunstsammlungen_der_Veste_Coburg
https://de.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Richtlinien

WIKIPEDIA

< <
Eintrag Kunstsammlungen der Eintrag Stadtmuseum Burghausen,
Veste Coburg, Hinweis auf Lexikonkonformes Namedropping

neugestaltete Bereiche



Aufschlussreich ist die frei zugangliche
Abrufstatistik jedes Wikipedia-Artikels.

Mehr Aufmerksamkeit/Seitenaufrufe
lassen sich bspw. durch Einarbeiten
prominenter Objekte der Sammlung
in anderen, themenspezifischen
Wikipedia-Artikeln erzielen.

v
-

-

WiIKIPEDIA

Die freie Enzyklopadie

:

-
o

i

Hauptseite
Themenportale
Zufalliger Artikel

Mitmachen

Artikel verbessern
Neuen Artikel anlegen
Autorenportal

Hilfe

Letzte Anderungen
Kontakt

Spenden

Werkzeuge
Links auf diese Seite

Anderungen an
verlinkten Seiten

Spezialseiten
Permanenter Link

Artikel  Diskussion

Hedwigsbecher

Als Hedwigsbecher oder Hedwigsglas bezeichnet
Besonderheit darstellen. Ihr Name geht auf eine Let
einem solchen Glas Wasser zu Wein gewandelt. Ihr
normannischen Sizilien []

Inhaltsverzeichnis [VVerbergen]
1 Exemplare

2 Literatur

3 Weblinks

4 Anmerkungen

Exemplare [ Bearbeiten | Quelitext bearbeiten |
vollstindige Exemplare

+ ehemals im Besitz der Grafen von Asseburg, Pr
+ Amsterdam, Rijjksmuseum Inventamummer BK-

+ ehemals Breslau, Schlesisches Museum fur Kur

Seiteninformationen ‘ * Coburg, Kunstsammlungen der Veste Coburg In

Artikel zitieren

Kurzlink
Wikidata-Datenobjekt
Drucken/exportieren
Als PDF herunterladen
Druckversion

In anderen Projekten

Commons

In anderen Sprachen !I:I'

Gravurtechnik des Hochschnitts verziert wurde.
Cranach dem Alteren von 1507 belegt, dass das
an die geheilligte Vorfahrin sicher besondere Ver
Coburg wiederentdeckt. Seit 2018 ist es einer d¢
+ Comning, Corming Museum of Glass Inventarnun
« Halberstadt, Domschatz Inventarmummer 69 [9]
« Krakau, Schatz der Wawel-Kathedrale.[17]
« London, British Museum Inventarnummer 1959,
« Minden, Domschatz.[12]

s 2 Exemplare, Namur, Musée des Arts anciens d


https://pageviews.wmcloud.org/?project=de.wikipedia.org&platform=all-access&agent=user&redirects=0&range=latest-20&pages=Kunstsammlungen_der_Veste_Coburg

TRIP ADVISOR

Auf wichtigen touristischen Portalen nicht nur vertreten sein,
sondern auch die Textinformationen und ersten Bilder selbst
bestimmen kdnnen.



GET YOUR GUIDE

Mit Online-Ticketing an prominenter Stelle sichtbar — daran arbeitet
aktuell noch die Mehrzahl auch der Burg.Museen.Bayern-Partner



2. GEMEINSAMER AUFTRITT,
MARKETING ALS NETZWERK

// Storytelling

// Pressemeldungen
// Advertorials

// Bloggerreise

// Ausstellung

// Printprodukte

// Landingpage



STORYTELLING

Professionell gemacht und prominent platziert dank der Organisatoren des Pilotprojekts
Museen und Tourismus: Landesstelle fir die nichtstaatlichen Museen und BayTM



https://erlebe.bayern/storys/museen-burgen-mittelalter-renaissance/

PRESSEMELDUNGEN

via dpa-Tochter na news aktuell
flir bundesweite Berichterstattung

Mit dem Wohnmobil durch Bayern
Burgenerlebnisse, Kunstgenuss und herrliche Aussichten
11/2020 — 2.235 Zugriffe

Bayerns Burgen digital erobern
05/2021 — 761 Zugriffe

Goldener Herbst auf Bayerns Burgen
Wo sich Kulturgeschichte und Kulinarik treffen
09/2021 — 1.638 Zugriffe

Ferienzeit: Ritter und Burgfraulein erobern Bayerns Burgen
06/2022 — 1.040 Zugriffe




ADVERTORIALS

- in Kunstmagazinen
- in touristisch relevanten Magazinen

- fur spezifische Zielgruppen,
z. B. Geschichtsvereine, die unseren Beitrag kostenfrei
publiziert haben




BLOGGERREISE

Der Erfolg der Wohnmobil-Pressemeldung gab Anlass zu einer
Bloggerreise speziell flir Wohnmobilisten.



https://www.camping.family/2022/05/17/mit-dem-wohnmobil-nach-burghausen-zur-laengsten-burg-der-welt/

Infopoint Alte Residenz Minchen, 2023



,Assassin’s Creed: Valhalla“, 2020

AKTUALITATSBEZUG

Die Pressemeldung zur kleinen Prasentation im
Infopoint wies auf den aktuellen Mittelalterboom in
der Unterhaltungsindustrie und die dort gangigen
Mittelalter-Klischees hin. Sie lud ein, beim Besuch der
Burg.Museen.Bayern das Mittelalter als vielschichtige
Epoche neu zu entdecken. Dank Aktualitatsbezug
wurde breit berichtet, u.a. in der Suddeutsche Zeitung.



https://www.sueddeutsche.de/bayern/mittelalter-bayern-burgen-landshuter-hochzeit-wuerzburg-burghausen-1.5777255

GEMEINSAME PROJEKTARBEIT:
MOTOR FUR DAS NETZWERK

Die Ausstellung im Infopoint brachte nicht allein mediale
Aufmerksambkeit, sondern lie das Netzwerk auch enger
zusammenwachsen:

Nachdenken tber gemeinsame Themen
Produktion von Plakat und Flyer
Erstellung einer Landingpage



https://museen-in-bayern.de/burgen-erleben

La N d | N g p d ge museen-in-bayern.de/burgen-erleben



https://museen-in-bayern.de/burgen-erleben

3. Social Media -
Pflicht oder Kur?

burg_museen_bayern



Was man auf Instagram Was man auf Instagram nicht
sieht: sieht:



DIE AUSSAGE DER BEIDEN FOTOS

,,Butfirst, /et me take a Se/fie!” (Aufnahme linke Seite)

» zeigt das Netzwerk im fir Instagram typischen ,Selfie-Modus“
* Was demonstriert das bewusst gewahlte Motiv?
* das Netzwerk geht mit der Zeit
* strebt eine moderne Aulenwirkung an
* strahlt Offenheit und ,Spal} bei der (Netzwerk-) Arbeit” aus
@) weg, vom ,verstaubten” Image eines Burgmuseums

,,lnﬂuencers in the wild“ (Aufnahme rechte Seite)

* metaphorisch zu verstehenE>Dem Kanal / den Inhalten ist die Arbeit, welche tatsachlich
dahintersteckt, oft nicht anzusehen:

* Content-Planung und Beschaffung der Inhalte (Bilder, Videos, Informationen, ...)
* Verfassen von Texten
* Bild- und Videobearbeitung



FUNKTION

Visuelle Stellvertreter
Visitenkarte Website



Visuelle Visitenkarte

* Der Instagram-Kanal reprasentiert das gesamte Netzwerk
e zeigt auf einen Blick, wer Teil des Netzwerks ist

* angelegte ,Highlights” zu jedem Mitglied sowie eine kurze Beschreibung in der ,,Bio“
e ,Aushangeschild”

* hilfreich bei der Akquise potenzieller neuer Netzwerkmitglieder

Stellvertreter Website

* Gemeinsames Sprachrohr nach AulRen

e Plattform, um Inhalteund Informationen der Offentlichkeit zuginglich zu

machen, welche Ublicherweise auf einer gemeinsamen Website platziert
waren.



CONTENT

 Prasentation der Netzwerkpartner

» Ausstellungen

» Angebote und Programme
 Aktuelles

» AuBenaufnahmen

* Netzwerkarbeit und
,Behind the Scenes” Einblicke



INHALTE — BEISPIELE

* Sammelposts z. B. zum Internationalen Museumstag, Ferienprogrammen,
WeihnachtsgriiRe, digitale Angebote, etc.

* Highlighten groRer oder aullergewohnlicher Veranstaltungen der verschiedenen
Mitglieder: Landshuter Hochzeit auf Burg Trausnitz, Theaterspaziergange im
Stadtmuseum Burghausen oder ,,Kultur zum Frihstick” auf der Veste Coburg

* Ausdrucksstarke Aullenaufnahmen der Burgen und Festungen

 ,Blick hinter die Kulissen” & Sichtbarmachen der Netzwerkarbeit: Erarbeitung
gemeinsamer Ausstellungsprojekte, Ablauf von Netzwerktreffen, etc.






DER MEHRWERT

FUR DAS NETZWERK FUR DIE FOLLOWER DES
BURG.MUSEEN.BAYERN ACCOUNTS



Mehrwert fur das Netzwerk
MEHR Sichtbarkeit — MEHR Reichweite - MEHR Engagement

* Der Account wachst zunachst durch die Follower der einzelnen Mitglieder:
je mehr Follower der Kanal erhalt, desto mehr dient er langfristig als
Multiplikator und spielt spater wiederum den Accounts der einzelnen
Mitglieder neue Follower zu.

* eine erhohte Kommunikation der Mitglieder online durch z. B. das Reposten,
Liken und Kommentieren von Beitragen untereinander auf Instagram fuhrt
zu einer engeren Vernetzung und Starkung des Netzwerks — online wie
offline: fiir gemeinsame Aktionen und Projekte (siehe Vorstellungsvideo
yunterfrankischer Museumstag®) findet vermehrt Austausch der
Netzwerkpartner untereinander statt, der ohne die Sozialen Medien weniger
ware.

e Support durch Dritte — wie bsp. durch den Instagram-Account der
Landesstelle @museeninbayern, Tourismuszentralen, stadtische Accounts,
andere themenverwandte Kandle, etc. mm) hOhere Reichweite



Mehrwert fur die Follower von burg_museen_bayern
Content is King

e Bindelung von Informationen und Wissenswertem

* Highlights von fiinf verschiedenen Museen: Ausstellungen,
Veranstaltungen, Workshops oder den Destinationen

* Blick , hinter die Kulissen“ und Themen, die auf Instagram-Accounts
von , klassischen” Museen nicht zu finden sind:
* Was passiert wahrend der Winterpause in den Burgmuseen?
* Was unterscheidet ein Burgmuseum von einem ,normalen” Museum?
* Wie sieht der Arbeitsweg zur Burg/Festung aus?

* Instagram Takeover der einzelnen Mitglieder zu Themen wie Barrierefreiheit,
Denkmalschutz oder Paketanlieferung



PFLICHT ODER KUR?

Fazit:

Instagram bringt sehr viele Vorteile mit sich - gerade bzgl.
Sichtbarkeit, Steigerung der Bekanntheit und dem Erreichen
neuer Zielgruppen. Es kann in der Netzwerkarbeit eine
gemeinsame Website ersetzen, bei der Akquise neuer
Mitglieder hilfreich sein und das Netzwerk naher
zusammenbringen.

Dennoch bedeutet der Aufbau sowie die Pflege eines
gemeinsamen Instagram-Kanals auch einen zusatzlichen
Arbeits- und Zeitaufwand.

In der Netzwerkarbeit bleibt Instagram daher ein KANN und
nicht ein MUSS.



BURG
MUSEEN
BAYERN

DANK

Herzlich danken wir der Landesstelle fir die nichtstaatlichen Museen, der BAYERN TOURISMUS
Marketing GmbH und speziell unserem Netzwerk-Moderator Dr. Martin Spantig.



https://museumsberatung-bayern.de/tourismus
https://erlebe.bayern/
https://museumsberatung-bayern.de/tourismus

DR. NIELS FLECK

Dr. Niels Fleck studierte Kunstgeschichte, Neuere deutsche Literatur
und Alte Geschichte in Hamburg und Berlin. An der Freien Universitat
Berlin promovierte er schliel3lich mit ,Furstliche Reprasentation im
Sakralraum — die Schlosskirchen der thiringisch-ernestinischen
Residenzenim 17. und beginnenden 18. Jahrhundert”,

Es folgten Projektarbeiten als freiberuflicher Kunsthistoriker und eine
Anstellung als Wissenschaftlicher Mitarbeiter im Forschungsprojekt
,Plastik der Harzregion” an der Martin-Luther-Universitat Halle-
Wittenberg 2018/2019.

Seit 2019 ist er Kurator bei den Kunstsammlungen der Veste Coburg.
Dort ist er zustandig fir Gemalde und Skulpturen, aber auch
verantwortlich fir das Marketing. AuRerdem ist er Schriftleiter des
Jahrbuchs der Coburger Landesstiftung.



NINA REINHARDT

Foto: privat

Nina Reinhardt absolvierte ein Magister-Studium der Kunstgeschichte,
Betriebswirtschaftslehre und Englischen Philologie in Saarbricken.
Nach einer Weiterbildung zur ,Referentin fur
Unternehmenskommunikation®in Kéln Gbernahm sie die
Offentlichkeitsarbeit, Marketing und Social Media Betreuung fur
diverse Kulturhauser und —projekte: Dazu zahlen das Wilhelm-Hack-
Museum in Ludwigshafen, das Urban Art-Projekt ArtWalk des
Ministeriums fir Bildung und Kultur des Saarlands und die Urban Art
Galerie ,Zimmerling & Jungfleisch® in Saarbrlcken, bei der sie auch als
Kuratorin aktiv war. Zusatzlich ist sie als freie Texterin fur
kunsthistorische Publikationen und Beraterin im Bereich Social Media
Marketing tatig.

Seit August 2022 ist sie fiir Marketing, Offentlichkeitsarbeit und Social
Media am Museum flur Franken zustandig.



MUSEENLANDSCHAFT EXPRESSIONISMUS — 5 MUSEEN
UND 5 TOURISTISCHE REGIONEN

GEMEINSAM ANGEBOTE FUR TOURISTEN UND
EINHEIMISCHE ENTWICKELN

Ein Vortrag von Kirsten Wengmann (WENGMANN Kulturmanagement)

In der »MuSeenLandschaft Expressionismus« gehen Naturerleben
und Kunstgenuss eine einzigartige Verbindung ein, in dem sie
Besucherinnen und Besucher die einmalige Mdglichkeit bieten, die
Kunst des deutschen Expressionismus in der Landschaft zu erleben,
die die Kinstlerinnen und Kinstler damals inspirierte.

Ein Praxisbeispiel aus Uber 10 Jahren Netzwerkarbeit, die
Museumsarbeit (5 Museen) und Tourismus (5 Regionen) miteinander
verbindet.

@i? https://www.museenlandschaft-expressionismus.de/



5 Museen

5 Regionen

Gemeinsam
Angebote flr
Touristen und
Einheimische

entwickeln



MuSeenlLandschaft
EXpressionismus



LENBACHHAUS

MuSeenLandschaft
Expressionismus



MuSeenLandschaft
EXpressionismus

» Region zwischen Minchen und dem Alpenrand
» 5 Museen mit herausragenden expressionistischen Sammlungen
» 4 Museen liegen in der Nahe eines oberbayerischen Sees

» 5 touristische Regionen: Miinchen, StarnbergAmmersee, Murnau,
Pfaffenwinkel, Kochel a. See

» Alle Museen sind von Minchen aus mit dem Zug zu erreichen






DAS
GEMEINSAME
ZIEL

MuSeenlLandschaft
EXpressionismus






DIE
NETZWERK

-STRUKTUR

MuSeenlLandschaft
EXpressionismus



MuSeenLandschaft
Expressionismus

» Erarbeitung und Festlegung der MaRnahmen fiir 1 Jahr
Fixes Budget fur 1 Jahr
Jeder Partner zahlt gleichen Betrag ein

2-3 Partnertreffen pro Jahr

YV WV VWV V¥V

Koordinierungsstelle



DIE
KOMMUNIKATIONS-

MODULE

MuSeenlLandschaft
EXpressionismus













»Mit der MuSeenKarte auf
Museen-Tour gehen!




Jahres-Pressekonferenz 2023
im InfoPoint der Museen & Schldsser in Bayern



MuSeenLandschaft
EXpressionismus



ARDE

Blauer Reiter
Briicke
Expressionismus

Ausstellungsreihe
der MuSeenLandschaft
Expressionismus

in Oberbayern.

Mérz bis
November 2021

Lenbachhaus Miinchen
GRUPPENDYNAMIK — DER BLAUE REITER
23. Mdrz 2021 bis 5. Mérz 2023

Franz Marc Museum, Kochel am See

ICH BIN MEIN STIL. KUNSTLERBILDNISSE IM
KREIS VON BRUCKE UND BLAUEM REITER
20. Juni bis 3. Oktober 2021

Buchheim Museum der Phantasie,
Bernried am Starnberger See

DIE FARBEN DER AVANTGARDE

10. Juli bis 7. November 2021

SchloBmuseum Murnau

PUNKT, LINIE, FLACHE. DIE KINDERZEICHNUNG
UND DER EXPRESSIONISMUS

29. Juli bis 7. November 2021

Museum Penzberg - Sammlung Campendonk
RINGSUM SCHONHEIT. CAMPENDONK, DIE
EXPRESSIONISTEN UND DAS KUNSTHANDWERK
7. August bis 1. November 2021

expressionismus.de
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Influencerreise mit @inspirationdelavie

» Besuch von 3 der 5 Netzwerkregionen
» Mix aus Reels/Posts, TikToK,
Pinterest, Stories
> Uberraschend gute Resonanz:
tber 90.000 Views auf TikTok



Radtour auf

den Spuren

des Blauen
Reiter

MuSeenlLandschaft
Expressionismus



Lenbachhaus
Miinchen
www.lenbachhaus.de

(2]

Buchheim Museum der
Phantasie, Bernried
www.buchheimmuseum.de

©

SchloBmuseum Murnau
www.schlossmuseum-
murnau.de

(4]

Franz Marc Museum
Kochel am See
www.franz-marc-museum.de

(5]

Museum Penzberg -
Sammlung Campendonk
www.museum-penzberg.de

MuSeenlLandschaft
Expressionismus

Impressum zur Auflage 2020

Hrsg: MuSeenLandschaft cfo Wengmann Schaftlarnstr. 10,
KH1, 81371 Miinchen, mit den Partnern: Tourist Information Kochel a. See, Murnau, Starnberg,
Tourismusverband Pfaffenwinkel, Lenbachhaus Miinchen, Buchheim Museum, Museum Penzberg-
Sammlung Campendonk, SchloBmuseum Murnau, Franz Marc Museum.

Gestaltung: Tourismusverband Pfaffenwinkel, Schongau

Redaktion: Wengmann Kulturmanagement, Miinchen

Bildnachweise: Titel o. ©Tourist Information Kochel a. Se, Foto: Thomas Kujat; Titel u. Franz Marc,
GroBe Landschaft |, 1910, ©Franz Marc Museum, Kochel a. See, Stiftung Etta und Otto Stangl;
Ansicht Franz Marc Museum, ©Franz Marc Museum, Kochel a. See / Foto Doris Leuschner;

Ansicht Lenbachhaus, ©Florian Holzherr; Ansicht Museum Penzberg - Sammlung Campendonk,
©Museum Penzberg; Ansicht Buchheim Museum der Phantasie, ©Buchheim Museum | EGENCY;
Ansicht SchloBmuseum Murnau, ©SchloBmuseum Murnau; Foto Kandinsky, Gabriele Miinter,
Gabriele Miinter- und Johannes Eichner-Stiftung, Miinchen; Karte: Outdooractive Kartografie,
Geoinformationen Outdooractive, GeoBasis-DE / BKG 2017

www, landschaft: ionismus.de

MuSeenlandschaft
Expressionismus

AUF DEN SPUREN DES »BLAUEN REITER«

Mit dem Rad zu den Expressionisten im
bayerischen Alpenvorland

Zwischen bayerischer Landeshauptstadt und Alpen er-
streckt sich eine der herrlichsten Gegenden Deutschlands.
Malerische Orte, Biergarten, barocke Kirchen, Luftimalerei -
ein faszinierendes Urlaubserlebnis vor der majestdtischen
Kulisse der bayerischen Alpen. Nirgendwo in Deutschland
gibt es eine Landschaft, die Kunst- und Naturgenuss so in-
tensiv verbindet wie zwischen Minchen und dem Alpen-
rand.

Im frihen 20. Jahrhundert kamen die jungen Expressionis-
ten aus Miinchen hierher, um die Natur in kraftvollen Far-
ben und Formen zu erfassen.

Kandinsky mit seiner
,Phalanx“-Klasse in
Kochel, Sommer 1902

Heute bieten gleich fiinf Museen die einmalige Gelegenheit,
den deutschen Expressionismus in der Landschaft zu erle-
ben, die die Kiinstlerinnen und Kinstler inspirierte. Gerade
im Alpenvorland bietet es sich an, die Museumsbesuche
mit eindrucksvollen Radtouren zu verbinden.

Die Radtour auf den Spuren des »Blauen Reiter« fithrt von
Minchen tber Bernried, Murnau, Kochel am See bis Penz-
berg durch die Landschaft, die schon Franz Marc, Gabriele
Miinter und Wassily Kandinsky inspiriert hat.

Tipp:

Mit der MuSeenKarte auf Museums-Tour gehen. Im ersten
Museum reguldr zahlen, vier weitere Museen mit ermaRig-
tem Eintritt besuchen. Die MuSeenKarte erhalten Sie kos-
tenlos bei den beteiligten Museen. Sie ist nicht mit anderen
Rabatten kombinierbar.



Tourenbeschreibung ...

Sie konnen die Radtour an jedem der fiinf Museumsorte, in
Miinchen, Bernried, Murnau, Kochel am See oder Penzberg
beginnen. Die beschriebene Tour startet am Lenbachhaus
in Miinchen. Hier erwartet Sie die weltweit grote Sammlung
an Werken des »Blauen Reiter«. Das Museum in der ehema-
ligen Kunstlerresidenz des Malerfiirsten Franz von Lenbach
zahlt mit seinem idyllischen Garten zu den schonsten Orten
der Stadt. Die erste Halfte der Tour folgt dem Verlauf der
Kunst- und Kulturschleife der Wasserradlwege Oberbayern
bis Murnau. Zunachst fiihrt diese entlang der Isar stadt-
auswarts Richtung Stden. Bei Grinwald verldsst die Route
die Isar und es geht (iber Gauting und von dort entlang der
Wirm zum Starnberger See. Am See weiter (iber Possen-
hofen, Feldafing und Tutzing nach Bernried ins Buchheim
Museum der Phantasie. Hier gruppieren sich um heraus-
ragende Werke der Kiinstlergemeinschaft »Briicke«, zu der
Ernst Ludwig Kirchner, Erich Heckel, Max Pechstein, und Karl
Schmidt-Rottluff gehorten, auch Werkkomplexe mit Arbei-
ten von Lovis Corinth, Max Beckmann und den Expressio-
nisten der zweiten Generation.

Vom Starnberger See fiihrt die Tour durch das Gebiet der
malerischen Osterseen, die als nationales Geotop am Siid-
ende des Starnberger Sees mit den Schatzen der Natur
verzaubern. Uber Antdorf geht es auf dem Loisachradweg
weiter nach Murnau. Hier wirkten u.a. Kandinsky, Minter,
Marianne von Werefkin und Alexej Jawlensky, deren Werke
im SchloBmuseum Murnau zu bewundern sind. Besuchen
Sie auch das Miinter-Haus, in dem Minter und Kandinsky
von 1909 bis 1914 lebten.

In Murnau verlassen wir die Wasserradlwege und folgen der
Beschilderung nach Ohlstadt, wo wir auf den Loisachradweg
treffen, ber den wir das Franz Marc Museum in Kochel am
See erreichen. Die Sammlung umfasst neben der Kunst des
»Blauen Reiter« wichtige Werke des Briicke-Expressionis-
mus sowie herausragende Arbeiten Paul Klees und bedeu-
tende Gemalde der abstrakten Malerei nach dem Zweiten
Weltkrieg. Ausdrucksstark interpretierte Marc die Bergwelt
rund um Kochel, die er Zeit seines Lebens als zweite Hei-
mat betrachtete. Von Kochel am See geht es weiter zum
Klosterdorf Benediktbeuern mit seiner barocken Klosteran-
lage, bevor Penzberg, die Wirkungsstdtte des Malers Hein-
rich Campendonk, erreicht wird. Eine auRergewchnliche
Sammlung des jiingsten Mitglieds des »Blauen Reiter« ist

Auf den Spuren des »Blauen Reiter«

Mit dem Rad zu den Expressionisten im oberbayerischen Alpenvorland

1sarradWeg

N

+

Strecke

Oaasn

Aufstieg

M 6646m

Abstieg

Einfach den QR-Code
scannen und die Tour
aufs Handy laden.

im Museum Penzberg - Sammlung Campendonk zu sehen.
Er Ubersetzte die Ideen der Avantgarde in eine magische
Motiv- und Farbenwelt und entwickelte eine verbliffende,
leuchtende Hinterglastechnik. Von Penzberg geht es lber
den Loisachradweg und ab Wolfratshausen dann iber den
Isarradweg zurlick nach Miinchen.

Die gesamte Tour ist ca. 185 km lang. Daher empfiehlt es
sich, die Strecke in drei oder fiinf Etappen zu radeln. Mit
zwei oder vier Ubernachtungen in einer der an der Route
liegenden Ortschaften bleibt so garantiert auch noch genii-
gend Zeit flir einen erlebnisreichen Museumsbesuch.

Und damit Hohenmeter und lange Wegstrecken kein Hin-
dernis, sondern ein Kinderspiel sind, erstreckt sich Gber die
E-Bike-Region oberbayerisches Alpenvorland ein Netz von
E-Bike-Verleihstationen.

Gefiihrte Radtouren

Radtattouri - Radtouren mit Genuss | Elisabeth Eberth
Tagestouren oder 3-4-tagige Touren mit Ubernachtung:
Auf den Spuren des »Blauen Reiter«, www.radtattouri.de
Kunst-Tour | Daniela Engels M.A., Dr. Christoph Engels
Individuelle Museums- Rad- und Wanderfiihrungen auf
den Spuren des »Blauen Reiter«, www.kunst-tour.de

Tipp: Entlang der Radroute erwarten den hungrigen und
durstigen Radler urige, bayerische Gasthofe, teilweise ma-
lerisch direkt an den Seen gelegen, die mit Ihren Schman-
kerln keine Wiinsche offen lassen.

Anreise mit der Bahn: Bernried, Penzberg, Kochel am See
und Murnau sind mit der Bahn sehr gut vom Ausgangs-
punkt bzw. von Miinchen aus zu erreichen.

Weitere Informationen vor Ort:
Miinchen Tourismus
www.einfach-muenchen.de
Tourist Information Starnberg
www.starnbergammersee.de
Tourismusverband Pfaffenwinkel
www.pfaffen-winkel.de

Tourist Information Kochel am See
www.kochel.de

Tourist Information Murnau
www.murnau.de



-

Radweg MuSeenLandschaft Expressionismus
Gesamtlange ca. 180 km

Plus vier Radschleifen, als Rundwege anlegt:

Schleife 1: Buchheim Museum Bernried —
SchloBmuseum Murnau — Museum Penzberg —
Sammlung Campendonk — Bernried: 73,1 km
Schleife 2: Museum Penzberg — Sammlung
Campendonk — Schlomuseum Murnau — Penzberg:
52,1 km

Radschleife 3: SchloBmuseum Murnau — Murnauer
Moos — Franz Marc Museum, Kochel a. See —
Murnau: 63,9 km

Radschleife 4: Franz Marc Museum Kochel a. See —
Museum Penzebrg — Sammlung Campendonk —
Schlossmuseum Murnau — Kochel: 72,3km



Radweg MuSeenLandschaft Expressionismus
Ausschilderung ab Herbst 2023

11111




Radweg MuSeenLandschaft Expressionismus

Auslobung Kunstwettbewerb

Wettbewerbsgegenstand: ist kiinstlerisches Konzept fir die
Attraktivierung der Radwege durch ca. 15-20 Mikrostationen und
4-8 Makrostationen entlang der Radwege

Mehrstufiges Verfahren mit Blick auf Machbarkeit und
Finanzierbarkeit

Projekt ist auf mehrere Jahre angelegt.



Vielen
Dank!



KIRSTEN WENGMANN

Kirsten Wengmann ist Kunsthistorikerin und Volkswirtin und arbeitet
seit 2002 als freie Kulturmanagerin mit den Schwerpunkten
Projektmanagement fir komplexe Ausstellungs- und Kulturprojekte
und Kulturmarketing in Minchen. Gemeinsam mit einer Kollegin
initiierte und organisierte sie von 2002-2008 den Designparcours
Minchen, ist seit 2004 Projektmanagerin fur die RischArt_Projekte im
offentlichen Raum und u.a. seit 2008 fir das Marketing des Franz
Marc Museums zustandig. Seit 2011 koordiniert sie die
MuSeenLandschaft Expressionismus, ein Netzwerk von 5 Museen und
5 touristischen Regionen.

@Kkirsten.wengmann

@i https://wengmann.de/



DER MIUSEUMSTAG IN DEN MEDIEN

Lohrer Echo: Montag, 30. Oktober 2023



DER MIUSEUMSTAG IN DEN MEDIEN

Main-Post: Dienstag, 7. November 2023



DER MIUSEUMSTAG IN DEN MEDIEN

@schlossaschach

@freilandmuseumfladungen

@burg_museen_bayern

@museum_franken

@bezirkunterfranken
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